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Infografia

“ ... infégrafos o infogramas son expresiones graficas mas o menos complejas,
de informaciones cuyo contenido son hechos o acontecimientos,
la explicacion de como algo funciona, o la informacion de como es una cosa.”

La infografia, un instrumento para el andlisis

En una pagina de periédico se combinan tres ele-
mentos: imagenes, textos y graficos informativos o
infografias. Desde hace algunos afios, la infografia
trata de explicar a través de graficos e imagenes
formas complejas con una inquietud en fase cre-
ciente. En el término infografia, un analisis etimolo-
gico plantea serios problemas. La particula “info”,
no proviene de informatica sino de informacién. En
realidad no es tan importante la capacidad del
ordenador (base de la informatica), es decir, la
variable informatica, ya que antes ya se realizaban
imagenes de estas caracteristicas a mano. Por
tanto, la infografia periodistica no viene de la infor-
matica, sino de la informacién que suministra. Este
es el verdadero nucleo de la actividad.

El periodismo, desde hace siglos, ha desarrolla-
do una inquietud por explicar la informacién de
forma visual, pero las limitaciones técnicas impedi-
an este tipo de practicas, que Unicamente recogian
planos y mapas. El grafico explicativo es muy
reciente. Se inicié en las décadas del setenta y
ochenta, pero vivié un auténtico boom en los noven-
ta, con la revolucion informatica. No obstante, en
sus inicios presentaba una estética similar al comic,
aunque manteniendo su caracter explicativo.

La infografia permite explicar informacién com-
pleja, muy complicada de mostrar a través del texto
escrito. Los diarios pronto descubrieron que los
graficos simplificaban mucho su labor. La infografia
ha logrado hacerse un hueco importante en las
redacciones, con un prestigio a la altura del resto
de géneros periodisticos. No en vano, se trata de
un género periodistico de caracter paralingistico,
es decir, posee dos vertientes: una parte lingiisti-
ca, y otra visual, que acompana a la explicacién en
el texto. Ademas, responde a las 5W (término en
inglés que significa: quién, qué, como, dénde, por-
que) al tiempo que se caracteriza por un mensaje
informativo, mas claro, mas concreto y mas eficaz.
Es capaz de explicar todos los aspectos de la
informacién, igual o mejor que un texto literario.

No obstante, al margen de los graficos con
capacidad informativa plena (aquellos que respon-
den a las 5W) hay otros que aportan informacién o
aclaran datos concretos de ésta. Son los graficos
de informacion parcial. Las primeras infografias
plenas aparecen en los tratados médicos.

Con el ‘infografico perfecto’, los expertos en
esta materia denominan a aquel grafico que pre-
senta capacidad para explicar todos los elementos
de la informacion sin recurrir a un texto de apoyo.
Cabe tener en cuenta que la calidad en una info-
grafia no se mide tanto por los gréficos, sino por la
ayuda que presta para entender una informacion.
De hecho, prevalece la funcionalidad sobre la esté-
tica de los recursos visuales. Jamas se puede
prescindir de datos por realizar graficos ‘bonitos’.

Existen dos diferencias entre la infografia y la
ilustracion, marcadas fundamentalmente por la
estética y la transmision de opinion. La utilizacion
de elementos iconicos, la ilustracién, no tiene
capacidad informativa, si interpretativa. Las image-
nes del grafico deber ser rigurosas e informativas,
siempre univocas (la informacion neutral). Es acce-
sorio introducir un elemento visual ilustrativo sélo
por el valor estético.

Historia
La imagen visual nacié mucho antes que la textual.
Los hombres prehistéricos ya realizaban dibujos
explicativos para ensefiar a sus hijos los animales
y las técnicas de caza, cuando todavia no contaba
con un alfabeto escrito. Esto refleja la ansiedad del
ser humano por explicar la realidad a través de los
dibujos, mucho antes incluso que el propio hablar.
La técnica de representacion grafica proxima a la
infografia es la cartografia. De hecho, podemos
encontrar mapas en tiempos remotos de la historia.
Asi, al final de la Edad Antigua ya existian mapas que
proyectaban el mundo a través de la longitud y latitud.
Durante la Edad Media se visualiza la informa-
cién con elementos importantes:
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Un libro manuscrito con muchisimas ilustracio-
nes (muy pocas paginas sin texto) para explicar
mediante imagenes el contenido del mismo a los
analfabetos.

Comienzan a aparecer formas primitivas de
abstraccion de los datos, muy lejos todavia de los
graficos estadisticos, pero proximos a los primeros
organigramas o relacionales.

Los mapas cartograficos del siglo XIV son
extraordinariamente fiables, debido al dominio de
las técnicas de representacion existentes hasta
entonces y a la introduccion de muchisima infor-
macién en un espacio reducido. No obstante, sélo
se limita a mostrar, no a explicar estos datos.

El Renacimiento supone un auténtico hito en la
transmisiéon de la informacién gracias a la perfec-
cién de Leonardo da Vinci. El genio italiano realizé
esquemas, dibujos e ilustraciones para que el lec-
tor de sus cédices pudiera entender mas alla del
texto: primeros graficos informativos, utilizacion de
textos, secuencias, esquemas. En sus trabajos hay
mucho mas que belleza estética, sino que son muy
didacticos. La visualizacion de la informacién occi-
dental en la actualidad es heredera de las férmulas
empleadas por Da Vinci.

En este tiempo nace también la imprenta
(caracteristica técnica mas importante del perio-
do), que no soélo imprime textos; también ilustracio-
nes. Por tanto, continda la tradicion expresada en
los libros medievales, donde no sélo contenia tex-
tos para ser leido sino también imagenes para ser
vistas. Esta tendencia continuara en la llustracion,
que trata de mostrar el saber a través de éstas.

Los diarios, en cambio, nacen sin imagenes, al
contrario de los libros porque eran electos Unica-
mente accesibles para las elites nacionales, quie-
nes hacian gala de una cierta aversion a las ima-
genes por su supuesto caracter vulgar. Esta creen-
cia fruto del bagaje cultural, que todavia hoy esta
vigente en la distincion de la prensa de prestigio de
los tabloides, explica porqué la introduccién de
imagenes en los periddicos tardé mucho en cuajar
Hasta 1740, por tanto, no aparecera ningun mapa
en prensa. William Playfair (1759-1823) invento la
informacion estadistica a través de los graficos, es
decir, representd visualmente informaciéon numéri-
ca abstracta, el diagrama de barras y el grafico de
tarta (este ultimo afios mas tarde)

A partir de aqui, los mapas iran apareciendo
con cuentagotas en los diarios, pero se iran exten-
diendo con mayor intensidad con el paso de los
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afos (el mapa es el primer elemento grafico que se
incluye en la prensa, al igual que es el primer ele-
mento visual que surge). En 1806, The Times, el
primer periédico de masas para la elite publicé el
primer grafico explicativo (grafico que explica lo
que ocurre, en este caso como se desarrolld un
asesinato de forma cronoldgica. Poco a poco iran
introduciéndose mas.

Los mapas del tiempo son los graficos por
excelencia de los periddicos. Los inicios de la pren-
sa, extraordinariamente pegada al texto, van des-
vaneciéndose. Las imagenes e ilustraciones son
cada vez mas corriente e incluso determinada
prensa de masas (Pulitzer y Hearst) hacen gala de
ellas. Son populares, sobre todo en EE.UU y des-
tacan por encima de todo los planos y mapas, a
finales del s. XIX.

En la | Guerra Mundial se hizo un gran uso de
los mapas, aunque las fotos fueron muy pocas, al
igual que en nuestro pais. Hasta el segundo con-
flicto bélico mundial no falta el eje de la informacion
visual. No obstante, durante el periodo de entre-
guerras y el crack de 1929, . Playfair, no solo se
limitd a inventar los graficos estadisticos sino que
cred la utilizaciéon del color como elemento infor-
mativo, no Unicamente estético.

Durante el siglo XIX, las férmulas de represen-
tacion de datos estadisticos no parecen en dema-
sia en prensa, solo en el crack de la bolsa de
Nueva York. En el siglo XIX se desarrollan los car-
togramas que unen los mapas y la recién inventa-
da informacién estadistica (el ejemplo mas claro es
el grafico electoral por distritos). En 1826, Charles
Duplin desarroll6 el cartagroma (sobre analfabetos,
1826), mientras que los mapas de flujos fueron
inventados por Henry Drury Harness.

La cumbre de estos conocimientos se producen
en pleno siglo XIX gracias a la evoluciéon de los
datos estadisticos concebida por Charles Joseph
Minard (1861), quien logré reproducir la invasion de
Napoledn a Rusia, al tiempo que se refleja la suce-
siva pérdida de soldados. De hecho, es mucho mas
que un mapa pues realiza sus explicaciones desde
una perspectiva cronoldgica, temporal junto con el
factor temperaturas.

En el siglo XX, concretamente en el periodo de
entreguerras, nace la disciplina del disefio funcio-
nalista, justo en el periodo que triunfa la Bauhauss.
El funcionalismo elimina los elementos sobrantes,
de forma que prima la funcién, la eficacia frente a
la forma. Otto Neuran, filésofo vienés, inventa en
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1924 el Isotype: una forma de transmitir informa-
cién a través de un sistema universal de icénicos.
Pretende utépicamente ser una galeria de picto-
gramas y simbolos capaces de explicar la realidad
mas alla de las palabras, siempre muy visual, basi-
ca y simple. Por su parte, los pictograficos utilizan
datos visuales y los representan con la estadistica.
Estan basados en la idea de relacionar mapas con
la informacidn; en este caso se relacionan graficos
estadisticos con imagenes, con pictogramas, a
principios de siglo.

El Isotype inspira la utilizacion de iconos con un
lenguaje mas o menos universal. Los pictogramas
pretenden ser lo mas simple posibles porque pre-
tenden explicar generalidad, sin embargo, no dejan
de formar parte de una determinada cultura visual
propia de Occidente. El ejemplo mas evidente de
sistema iconico tiene lugar en 1974 cuando el
Departamento de Estado de EE.UU cred, a través
de la empresa Aiga, 50 elementos a fin de unificar
los distintos iconos utilizados en el transporte. La
cultura visual de la actualidad, por tanto, no se
tenia previamente, hace 30 afos.

Los primeros pictogramas para representar los
deportes olimpicos se crearon en Japén, aunque
adquirieron mayor significacion en los Juegos de
Munich. La traslacion del funcionalismo visual a la
cartografia de mapas tiene el ejemplo mas claro en
el mapa del metro de Londres de 1933.

Infografia moderna. Era preinformacional

En la segunda mitad del siglo XX existen destellos
de la utilizacién (dimensiones) de graficos en pren-
sa. La revista teutona Der Spiegel ya en los afios
cincuenta comienza a emplear iconos y graficos
estadisticos, saltandose la rigidez de las normas
de composicion de la época. Algunos de ellos
resultan sorprendentes y destacan como intento de
trabajar con grafico mas elaborados. En este senti-
do, The New York Times tomara su relevo en 1965
con la sencilla pero eficaz representacion de las
Orbitas espaciales, o la introduccién en 1976 de
graficos de barras apara encuestas electorales (en
1980 también realizara mapas). No obstante, esto
todavia son intentos sencillos e iniciales.

Peter Sullivan y The Sunday Times

La primera base sobre la que se construyo la info-
grafia moderna y actual surgi6 en The Sunday
Times (edicién dominical del diario mas prestigioso
de Gran Bretafa) en la década del setenta de la
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mano de Peter Sullivan. Una época en la que toda-
via no existian los ordenadores y era imprescindi-
ble realizar todo a mano. Sullivan era un buen dibu-
jante, porque tal y como exigia el momento, prove-
nia del mundo de las Bellas Artes. Su estilo, con
una estética similar a la del comic, es muy realista.

Nigel Holmes vy la revista Time

Discipulo de Sullivan en The Sunday Times, Nigel
Holmes marché a la popular revista estadounidense,
Time, donde cred una poderosa seccion de infogra-
fia que se caracterizo por el uso del color y la confi-
guracion de un estilo propio, muy limpio y similar a
los trazos de ordenador (que sin embargo estaba
conseguido a mano). Da un paso mas alla en la rup-
tura respecto a seriedad de los Isotype, combina los
gréficos estadisticos con imagenes y los convierte
en informacion. Holmes es un puente entre el dibujo
realista de su maestro, Peter Sullivan, y el movi-
miento esquematico y plano del Isotype.

Importancia y revolucion del USA Today
El primer diario de tirada nacional no inventé nada
nuevo en el panorama mundial, ya que utiliza los
gréaficos introducidos por Nigel Holmes. Sin embar-
go, es el primer perioddico en implantar los graficos
a gran escala en la prensa generalista. De hecho,
USA Today publica a diario un grafico distintos en la
portada de cada uno de sus cuadernillos (cuatro en
total), snapshots, mas el resto de elementos que
requiera cada una de las informaciones del diario.
Destaca la creaciéon de una seccion en el diario en
un modelo de disefo del propio medio que integré
de manera fundamental la infografia. El tipo de dibu-
jo utilizado por el USA Today, mas cercano al
mundo del comic, puede parecer alejado de la info-
grafia efectuada en Espafa, pero va a la perfeccion
con el modelo de prensa que representa, hasta el
punto de ser revolucionario en algunos aspectos:

* Tratamiento de las informaciones: textos mas
cortos.

¢ Nueva filosofia: destaca las buenas noticias, mas
ludico y optimista.

e Los graficos son muy coloreados, muy llamati-
VOS, aunque en su primera época la informatica
todavia no estaba muy desarrollada.

Esto confirma que la explosién de la ilustracion y

del grafico es anterior a los ordenadores. En la

actualidad USA Today ha cambiado en parte su
estética, aunque sus inicios son fundamentales
para el conjunto del periodismo.
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Al margen de los snapshot, hay otro tipo de grafi-
cos introducidos por este diario estadounidense que
han marcado un hito histérico, hasta el punto de ser
copiados por toda la prensa y televisiones del mundo
(significé una apuesta definitiva por la infografia y el
color): los mapas del tiempo. De este modo, USA
Today introdujo una forma de conocer la informacion
meteoroldgica a través de tramas de colores en fun-
cion de la temperatura. Incorpora el también el
comentario meteoroldgico de forma visualmente
atractiva, en 3D y a toda pagina. En la actualidad esta
ultima caracteristica ya no se produce.

John Grimwade y The Times

Desarroll6 en los afos ochenta un estilo muy limpio
basado en perspectivas isométricas e iconos sin
fuga. Técnicas que posteriormente se aplicarian
con la llegada de los ordenadores, lo que demues-
tra que la estética de la infografia es plenamente
contemporanea.

Era informatica

La informatica desembarcé en un momento con-
creto que favorecio las aspiraciones de Espaia, el
actual lider en calidad e innovacioén en las infogra-
fias por ordenador.

Nace la autoedicién. Aparecen los primeros orde-
nadores con ciertas dotes de procesador de textos.
El Apple de Macintosh (1986) permitia ver graficos,
aunque de forma muy rudimentaria y limitada.

Agencias de prensa (1986-1989).

Gracias a los ordenadores, las agencias se dan
cuenta que pueden disefar graficos y enviarlos por
ordenador a los diarios suscritos (enviar digitalmen-
te datos visuales), ya que muchos de ellos no teni-
an capacidad para crear infografias. Los diarios
cambiaban sélo el idioma y algun elemento de
lugar, lo que permitia al encargado de disefio del
diario trabajar y familiarizarse con graficos en Mac,
y a los editores demandar nuevos de tematica local.
Reuters es la agencia mas importante en cuanto a
volumen, mientras que KFT destaca por su calidad.

Aumento de la competencia.

En 1990, con El Mundo, El Sol, Diario 16 e
Independiente a pleno rendimiento se produce un
aumento de la competencia, tras un periodo de
hegemonia absoluta de El Pais. Especialmente El
Mundo y El Sol apostaron desde un primer momen-
to por la infografia. En este sentido, El Sol nacié
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como un diario muy visual, con portada a todo color.
De hecho, es el primer periddico ‘digital’ del mundo,
es decir, completado a través de un proceso digital
para el color, textos, etc. Similar a USA Today, era
contrapuesto a la seriedad de El Pais.

Diario 16, por su parte, también apuesta por la
inforgrafia, y comienzan a abundar secciones
construidas de la nada. La del periédico EI Mundo
es la mas laureada desde el punto de vista infor-
mativo, pero también por la apuesta definitiva por la
cualidad periodistica de la inforgrafia.

El hito de la | Guerra del Golfo desaté una ava-
lancha de graficos en una batalla peculiar en la que
no habia periodistas en un frente escaso, pues la
ofensiva terrestre se prolongé durante sélo 10 dias
(s6lo dos en Bagdad, entre ellos el espafiol Alfonso
Rojo). Durante el desarrollo del conflicto EI Sol
saco diariamente una doble pagina a todo color (un
esfuerzo extraordinario impuesto por los editores
sin demasiada razon, ya que informativamente no
aportaban gran cosa). Es una etapa de gran expe-
rimentacién que permitié el desarrollo de la info-
grafia en todo el mundo, que tras la guerra experi-
menté otro gran acontecimiento de talla mundial.
Los Juegos Olimpicos de Barcelona, y en menor
medida la Exposicién Universal de Sevilla impulsa-
ron la infografia de calidad y convirtieron a Espafa
en un referente mundial de esta especialidad en
tan sélo dos afos, circunstancia que todavia hoy
ostenta. No obstante, en la actualidad la tendencia
es a aumentar el numero total de graficos pero
reducir el tamafo de los mismos.

Relacion de los periodistas y los infografistas
En sus origenes los infografistas provenian del
campo de las Bellas Artes y el disefio grafico, o
bien del ambito de la informatica. Hoy en dia es
complicado encontrarse en las redacciones con
especialistas de esta procedencia, sino que en su
mayoria son periodistas puesto que lo verdadera-
mente importante es la capacidad de transmitir la
informacién (informar), la capacidad periodistica de
los profesionales de la infografia (fuentes, etc) Por
tanto, la belleza formal en sentido estricto es un
aspecto secundario.

De este modo, se equipara al periodista grafico
con el literario. Este Ultimo ha de trabajar siguiendo
las pautas deontoldgicas adecuadas y contar con
una especializacion tematica (economia, sucesos,
etc.). La infografia, por su parte requiere no sélo de
unos conocimientos periodisticos y de la Idgica
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especializacion en sus técnicas y posibilidades cre-
ativas, sino que ademas requiere cumplir otra ver-
tiente, la tecnoldgica (hiperespacializacion).

El infégrafo de St. Pittsburg Times y consultor de
El Mundo en los primeros pasos de la seccion, Jeff
Goerlzen, considera que los infégrafos tienen la
misma cualificacion que cualquier periodista, aun-
que utiliza herramientas distintas. Por tanto, la con-
sideracion de redactor grafico, literario o infografista
es de igualdad incluso jerarquica, pues ambos tra-
bajan tres parcelas distintas de la informacion. Esto
significa que el redactor literario no puede imponer
ninguna decision al infografo. En realidad, la
Redaccioén debe informarle de la noticia, y éste ana-
lizarla y negociar su extension y caracteristicas.

Por tanto, la equidad se manifiesta en tres puntos:

A la hora de establecer tamaiio

y forma de los graficos.

Justificacion. Tiene que estar justificada la realiza-
cién de una infografia. Es decir, requiere de infor-
macion suficiente y veraz, no podemos ahadir
detalles que no estén contrastado.

Tiempo de ejecucion. El volumen de trabajo no
depende exactamente del tamafio. Ambos no estan
relacionados. Por regla general, se suele afirmar que
una infografia requiere de al menos el mismo tiempo
de ejecucion como de realizacion/preparacion.

Diseino de comunicacion
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Colaboracion del infografista con

los periodistas literarios y graficos

La colaboracién entre las tres disciplinas de perio-
distas ha de ser absoluta. Ahora bien, el desplaza-
miento del infografista al lugar de los hechos es
mas bien una situacion idilica que no suele produ-
cirse en realidad. Hay que trabajar codo con codo
con los redactores, que seran los encargados de
tomar las notas necesarias para desarrollar la info-
grafia posteriormente. Por ello el periodista literario
debe conocer la ejecucién de graficos para traba-
jos anexos a comunicacion, no tanto de alto nivel.
Es esencial aprender a trabajar con el infografista,
pues en cierto modo seremos sus ojos. El redactor
literario no sélo debe tomar notas de las declara-
ciones y seleccionar la informacion, sino realizar un
croquis para que el infografista realice su trabajo.

Fotografia

Los fotografos, por su parte, también desempefian
un papel importante. Con las fotos generales facili-
tan mucho la tarea de infografia. Es muy importan-
te la eficacia a la hora de transmitir la informacién,
que debe ser también muy exacta. Sin embargo, en
muchas ocasiones los fotégrafos renuncian a hacer
este tipo de trabajos porque a su juicio no repercu-
ten en su interés personal.

La infografia es uno de los medios mas importantes que poseen los periddicos y las
revistas para transmitir informacién clara, asequible y precisa, mediante textos, ima-
genes, mapas, graficos y todo tipo de iconos. La infografia hace posible la lectura “por
encima” de un periddico, es instrumento de motivacion y de utilidad maxima para cual-

quier trabajo de investigacién



UNNOBA

UniversipaD Nacional
DEL MOROESTE DE
LA PROVINCIA DE BUENDS AIRES

Diseino de comunicacion
grafica y tecnologia

¢ Qué es y como se utiliza la infografia en un periddico?

Una infografia, en un periédico, es un disefio grafi-
co que consta de variedad de informacion tanto
escrita como icénica y que para su realizacién ha
necesitado de la informatica. En general el término
se utiliza para toda aplicacién informatica en dise-
flo grafico o animacioén. Por ejemplo: las cabeceras
de los programas de television se hacen mediante
métodos infograficos. En los periddico digitales, las
infografias pueden ser fijas o con movimiento.

Hoy dia no existe periédico de ambito nacional
-muchos regionales o locales igualmente recurren
a ellas- que no utilicen la infografia en sus paginas.
La informatica hace que cada vez sea mas sencillo
el reunir en un mismo dibujo o grafico informacio-
nes que estan almacenadas en la base de datos
del periddico. El resultado, la infografia, es un ele-
mento eminentemente didactico, que acerca al lec-
tor con mayor sencillez a la informacion, poniendo
a su alcance, por medio de imagenes que se fusio-
nan al texto datos que, de otra forma, es imposible
integrar en la noticia.

Noticia, dibujos, graficos, textos, mapas.

La infografia siempre se basa en imagenes, a las
que se acompafa texto o graficos. La importancia
didactica radica en la facilidad con que sugiere al
lector lo mas significativo de la noticia y los ele-
mentos que la hacen mas asequible.

Cuando los acontecimientos referidos tienen
que ver con localizaciones geograficas, los mapas
van acercando gradualmente al lugar de los
hechos. Se presenta por lo general un mapamundi,
en el que se sefala el punto aproximado. Se amplia
posteriormente el lugar indicado, con mas detalles;
limites geogréficos o ciudades importantes, sin
dejar de sefalar el emplazamiento exacto.
Finalmente suele darse una ultima aproximacion
en la que se amplia totalmente una zona, el plano
de una ciudad por ejemplo, con el fin de dejar al
lector en la posicion exacta de los hechos que se
relatan. Los mapas se acompafian de imagenes,
textos, numeros, lineas, iconos, tramas o colores,
etc., y todo elemento que haga mas inteligible la
noticia para facilitar al lector hasta sus ultimas con-
secuencias la interpretacion correcta del suceso.

En ocasiones un dibujo es la base de la info-
grafia. Se acompana de elementos graficos, texto o
mapas. Hace no muchos afios no era tan facil
encontrar dibujos en el periédico, pues los graficos

los realizaba un delineante o dibujante, recurriendo
a labores de investigacién excesivamente lentas y
minuciosas; hay que anadir la complejidad de ela-
boracion de planchas o grabados, que dificultaban
la rapidez en la impresion.

El periddico debe salir en un dia, por lo que la
informatica y la gran cantidad de informacion que
los periédicos poseen en sus bases de datos,
logran que con programas adecuados, un dibujo
complejisimo por su estructura informativa, sea
posible realizarlo en pocas horas de trabajo y con
niveles de exactitud dificiles de imaginar hace afos.

Una infografia puede constituir

la informacion completa

Una infografia puede poseer entidad y valor sufi-
ciente como para que ella sola contenga la infor-
macién completa que el lector necesita. Normal-
mente, las infografias han sido el resumen, com-
plemento grafico y didactico de la noticia escrita.
Con frecuencia se pueden ya encontrar en periddi-
cos y revistas, infografias que son ellas mismas la
noticia completa. EI mapa del tiempo, por ejemplo,
tiene los elementos necesarios como para que no
sea imprescindible leer el texto.

Motiva hacia el texto

La infografia es un gancho mas para entrar en el
texto, motivando hacia la lectura. El lector es cap-
tado por los dibujos, los graficos o los mapas, y si
necesita mayor cantidad de datos lee lo escrito. La
labor didactica de la infografia se encuentra en su
propia capacidad de generar necesidades informa-
tivas, de completar referencias, relaciones y nue-
vas circunstancias para entender con mas claridad
la complejidad de una noticia.

Acumula la informacion de varios dias

La infografia, si la noticia se considera de impor-
tancia durante varias jornadas, va complementan-
do gradualmente la informacion, aportando
secuencialmente nuevos datos que se conocen dia
a dia. Si es una guerra, los mapas van cambiando
conforme uno y otro bando van ganando terreno, o
varian las relaciones entre los diversos elementos.
La iconografia que se crea, como veremos mas
adelante, es muy variada y facilita la lectura y com-
prension del texto escrito.
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Los simbolos, signos e iconos de las infografias

El texto escrito

Toda infografia se sustenta en textos escritos, y
necesita de ellos para una mayor expresividad
narrativa. Sin embargo, el fundamento de la info-
grafia esta en la iconicidad, en los elementos figu-
rativos o plasticos, que le confieren su propia iden-
tidad informativa.

Signos, simbolos e iconos

Toda la simbologia es valida. No obstante, cada
periddico suele utilizar sus propias representacio-
nes iconicas. El lector se acostumbra a ellas. Los
alumnos, cada dia mas acostumbrados al mundo
de los signos, son capaces de interpretar intuitiva-
mente casi todos los que se les presentan. En una
infografia, el texto y los nimeros cobran valor ico-
nico al estar relacionados con otros simbolos o
dibujos. Esto ejerce de instrumento motivador tanto
hacia un tipo de lectura textual como icénica.

Mapas

Muchas infografias se basan o incluyen como obje-
to importante el mapa. Mapas de situacion, mapa-
mundi, itinerarios sobre el mapa, localizaciones. Es
fundamental situar correctamente al lector en el

terreno exacto de los hechos, sobre todo cuando la
geografia politica, dada la velocidad de los cam-
bios politicos y culturales, es tan cambiante.

Itinerarios

Un movimiento de personas o ideas, el recorrido de
un satélite, de unas tropas, de un grupo humano
migratorio, de personas que se introducen en un
edificio para cometer un delito; todo ello, expresa-
do sobre un mapa o plano, facilita la comprensién
del texto y motiva hacia su lectura.

Dibujos e ilustraciones

El dibujo, clave de la infografia, entreverado con
graficos y esquemas, textos e iconos preestableci-
dos, es el que da sentido y vida real a la infografia.
En muchas ocasiones, en las que la importancia de
la noticia esta en sus aspectos estadisticos, un
dibujo hace que los datos o numeros cobren mayor
significado motivador. Se logra asi transmitir con
mayor eficacia los datos de mayor importancia al
mismo tiempo que el interés que la noticia o comu-
nicacién posee, promoviendo en el lector deseos
de continuar documentandose en el mismo texto
sobre el asunto tratado.

Objetivos de la infografia

El trabajo del disefiador y el ilustrador de la
informacion es hacer evidente la informacién para
que ésta sea accesible al lector.

En primer lugar, el objetivo es atraer la aten-
cién; el segundo es hacer que el tema de informa-
cién sea claro de un vistazo, y en tercer lugar, y
quiza el mas importante, explicar la informacién
muy detallada o compleja al lector.

Las infografias no deben responder solamente
a los puntos anteriormente detallados sino, tam-
bién, deben embellecer y enfatizar el objetivo esta-
distico de la informacion por medio de una narrati-
va visual creativa.

Es preciso cuidar la parte estética porque una
buena infografia es la que mantiene una justa ten-
sién entre el disefio y el periodismo. Es importante
que el lector se sienta atraido con la infografia ya
que ésta lo inducira a leer el contenido de una nota.

No obstante la importancia de la estética, en
una infografia lo principal es el dato informativo que

brinda al lector, porque esto es lo que la diferencia
de las ilustraciones, los dibujos o los fotomontajes.

Cuando se debe realizar una infografia

Para realizar una infografia se debe tener en
cuenta que el fin de esta no es ilustrar o llenar un
hueco de la pagina, debemos ser conscientes de
que esta es pura informacion descriptiva.

El fin de la infografia es presentar la informa-
cién de la forma mas clara y sencilla posible.

El disefiador tomara la decision de presentar
una nota de manera infografica después de haber
analizado la informacion escrita que se le ha pro-
porcionado para el trabajo. La informacién debe ser
cuidadosamente seleccionada segun el grado de
importancia y analizada para ver si ésta puede o no
ser graficada y si sera este el mejor recurso para
facilitar la comprension del mensaje.

Es necesario crear niveles de lectura dentro del
propio grafico, elegir los puntos importantes de la
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informacién y ordenarlo de manera que el lector
pueda ser guiado de principio a fin destacando las
informaciones mas importantes.

La solucién grafica no debe distraer al lector
sino que debe invitar a leerlo y reforzar el conteni-
do informativo.

Clasificacion

Segun la informacion

» Gréficos informativos estadisticos: son aquellos
que pretenden mostrar relaciones de variables
numéricos, es decir, informacion cuantitativa
para plasmar visualmente una situacion dada.
Como ejemplo de estos graficos se encuentran
entre otros:

» Graficos sobre fluctuaciones de signos moneta-
rios, graficos de indice de mortalidad y alfabeti-
zacion, etc.

A su vez, estos graficos informativos se subdividen en :

» Grafico de barras: visualizaciéon de datos cuanti-
tativos a través de columnas verticales que per-
miten comparar el progreso de una variable en
un tiempo determinado.

¢ Cuadros estadisticos: representacion visual de
informacién numérica en un cuadro o rectangulo.

* Grafico de columnas: variacion del grafico de
barras, solo que estas estan colocadas en forma
horizontal.

» Gréaficos circulares o de torta: distribucion de
datos cuantitativos de una forma circular.

» Gréficos lineales: representaciones que utilizan
las lineas como forma de visualizaciéon de datos.
Sirven para observar los cambios de una varia-
ble 0 mas de un periodo de tiempo determinado.

» Graficos de area: variacion del grafico lineal, solo
que se hace énfasis en que las variables repre-
sentadas
Visualmente cubren un espacio dentro de la dis-
tribucion.

Graficos informativos ilustrativos

Son aquellos que se fundamentan en la traduc-
cion de datos informativos de un hecho noticioso,
en imagenes visuales, con la finalidad de permitir-
le al lector comprender con mayor facilidad el men-
saje. Es decir, presentan al lector una informacién
que se entiende mejor visual que verbalmente. Los
gréficos informativos ilustrativos pueden clasificar-
se asi mismo en:

Diseino de comunicacion
grafica y tecnologia

e Mapas: recursos ilustrativos que sirven para
visualizar geograficamente una zona determina-
da o parte de ella. Los mapas ayudan a la ubica-
cion y sefalizacion de rutas, asi como también
para especificar el lugar exacto donde ocurrié un
suceso.

¢ Graficos explicativos: se fundamentan en la utiliza-
cién de imagenes visuales como dibujos, figuras y
simbolos para narrar un hecho. Generalmente,
suelen utilizarse cuando el recurso fotografico no
es el mas idéneo para reflejar la situacion.

» Gréaficos organizativos: aquellos que pretenden
visualizar procesos complejos como la produc-
cién de un producto, la organizacion de una
empresa o de un evento especial.

Segun el tiempo
Si usamos como parametro el tiempo de realizacién
de una infografia, podemos diferenciar dos clases.

La primera categoria de infografia es atemporal,
o bien menos ligada al hecho noticioso, y no es
exclusiva de los diarios. En este caso disponemos de
mas tiempo para profundizar la informacién y des-
arrollar una mayor calidad gréfica en la realizacion.

La otra se realiza en un dia de trabajo y es exclu-
siva de los diarios. Esta referida a noticias inmediatas
que seran publicadas al dia siguiente. Pueden ser
desde un simple grafico de barras hasta la recons-
truccion de un accidente. El grado de complejidad va
a depender de la informacion que hallamos obtenido
y del tiempo que nos quede disponible.

La busqueda de la informaciéon es muy impor-
tante; si, por ejemplo, asaltan un banco, no debe-
mos depender exclusivamente del periodista y del
fotégrafo que fueron a hacer la nota. El periodista
fue a hacer su nota, y el fotografo a sacar su foto.

Para ambos tipos de infografias la esencia es
puramente descriptiva. Si logramos aportar un valor
conceptual, sin que ello altere la informacion,
habremos realizado un trabajo mucho mas potente.

Infografia e infografo

Caracteristicas basicas de una infografia

e La infografia es un resumen, por lo que debe
poseer un gran poder de sintesis, saber que es
imprescindible y que es obvio.

* La infografia para que pueda recibir tal nombre
ha de significar una unidad informativa plena e
independiente. Ha de dar toda la informacién o la
informacidn suficiente para comprender mejor un
hecho, por ella misma.
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¢ El hecho de no necesitar de otros soportes lite-
rarios o textuales, fuera de su marco o de sus
limite graficos, para ser entendida no significa
que la infografia no pueda ir acompafada por un
texto complementario, ilustrativo, de igual mane-
ra que una noticia puede ser complementada
con un articulo de opinion. Pero ello no ha de
suponer que ambos elementos hallan de presen-
tarse fundidos para tener validez porque cada
cual seguira siendo valido por si mismo.

* Es imprescindible que la infografia contenga la
informacidn literaria precisa para ubicar el acon-
tecimiento en el tiempo y en el espacio. También
a de contener, aunque de forma sumarial nunca
enciclopédica, la informacién suficiente para res-
ponder a las clasicas preguntas que, como,
donde, quien, cuando y por que.

* Toda infografia sobrecargada de texto es siem-
pre errénea y equivocada.

e Como unidad informativa que es, la infografia
puede y debe llevar su titulacién, pero esto no
implica que necesariamente vaya siempre titula-
da. Una infografia no desmereceria si se presen-
ta sin titulo, como parte del apoyo grafico de una
masa literaria titulada unitariamente.

Caracteristicas que debe tener un infégrafo
Los requisitos que debe cumplir son: que sepa
dibujar, disefar, y que tenga nociones de periodis-
mo, pero eso no es suficiente. Tiene que tener
mentalidad periodistica, tener ojo critico para
observar la realidad, ser curioso y saber redactar.
Debe ilustrar y, para esto, dominar diversas técni-
cas de dibujo.

Es importante que este al tanto de las distintas
variables que involucran al disefio y la diagrama-
cioén, el conocimiento de las artes graficas, el
manejo de la tipografia y del color; dominar una
computadora y sus programas.

Aunque hay algunos profesionales que estan
volviendo a las fuentes, el dibujo, la computadora
esta siempre presente en algunos de los procesos.

Hay que facilitarle al lector el trabajo de infor-
marse. Es necesario entretenerlo.

Un buen infégrafo necesita una amplia cultura
general y que sea un gran autodidacta.

Diseino de comunicacion
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Buena o mala infografia
En un grafico como en una nota es igual de malo dar
excesiva informacién que dar poca, por eso el buen
criterio a la hora de pensar la infografia es funda-
mental. Existen informaciones francamente compli-
cadas , temas dificiles de abordar, pero todas las
infografias, por definicion tienen que ser sencillas.
Las informaciones deben ser machacadas al
punto de encontrarle la vuelta para dar con el lado
sorprendente y sugerente desde el punto de vista
del lector.
Para ello no hay que olvidar el aspecto estético,
porque estas piezas estan consideradas de alto
impacto visual.
¢ Una buena infografia es aquella en que las que
se combinan recursos tipograficos e imagenes,
intentando dar relieve y volumen a sus elemen-
tos con relacion al mensaje que se desea emitir.

¢ Las infografias no deben utilizar pies explicativos, ya
que debe ser lo suficientemente buena como para
explicarse por si sola, de lo contrario dejarian de ser
graficos informativos para convertirse en imagenes.

¢ En muchos casos el empleo de ilustraciones se
utiliza muchas veces como elemento suplemen-
tario para completar una informacion. Sin embar-
go no se debe olvidar que en determinados
casos como en la informaciéon meteoroldgica,
estas graficas se convierten en el elemento
esencial de esa informacion y su valor didacticos
de cara al lector. Pro eso es necesario analizar
bien la informacion para identificar con exactitud
los elementos esenciales.

» Desde el punto de vista del disefio periodistico, los
gréficos informativos deben estar en proporcion
con su valor informativo-periodistico, tanto en su
tamafo como en su colocacion y relacion de jerar-
quia con elEl periodismo electronico ha evolucio-
nado de forma notoria en los Ultimos diez afos,
gracias a la propia expansion de Internet y a la
difusion de contenidos por esa via. Mediante el
uso de las ventajas tecnoldgicas del audio, video,
imagen y texto digital, esta forma de periodismo
se ha convertido en punto de referencia indiscuti-
ble, tanto para los lectores convencionales como
para aquellos cuya fuente primaria de informacion
es la red de redes: la infografia.

Una mala infografia es aquella cuya cantidad de informacion es inadecuada para los
espacios destinado, contiene adornos o excesos innecesarios, una informacién mal
editada o la mala combinacion de los tres medios: periodismo, disefio ilustracion.
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Infografia: Complemento de la noticia en el periodismo electronico

Karla Erazo Castrejon

El periodismo electronico ha evolucionado de
forma notoria en los Ultimos diez afos, gracias a la
propia expansion de Internet y a la difusion de con-
tenidos por esa via. Mediante el uso de las venta-
jas tecnoldgicas del audio, video, imagen y texto
digital, esta forma de periodismo se ha convertido
en punto de referencia indiscutible, tanto para los
lectores convencionales como para aquellos cuya
fuente primaria de informacién es la red de redes:
la infografia.

Un periodismo electrénico orientado a mostrar
de manera exclusiva textos e imagenes, dejaria de
lado otras formas de comunicarse con la sociedad
de la informacidn, por lo que la creatividad y diver-
sidad de contenidos son parametros indiscutibles
para el éxito de estas publicaciones. El usuario
promedio de Internet espera tener acceso a notas
profundas, asi como a explicaciones amplias de
diversos sucesos, noticias y articulos.

Bajo este esquema, algunos medios de infor-
macion han desarrollado un complemento noticio-
so denominado infografia, que tiene distintas defi-
niciones desde los puntos de vista informatico,
publicitario y periodistico; este ultimo es una apor-
tacion que contiene imagenes, elementos icénicos
y tipograficos, los cuales en su conjunto permiten
resaltar los aspectos y elementos mas significati-
vos de la noticia facilitando, con ello, su compren-
sién y sustituyendo, en algunos casos, al texto noti-
cioso por su riqueza. De particular interés, son
aquellas infografias que facilitan la asimilacion de
noticias mediante ejemplos, demostraciones o
caracterizaciones. Casi siempre la infografia resal-
ta los aspectos y elementos mas significativos de la
noticia, permitiendo asi su comprensién y en algu-
nos casos llegando a sustituir, por su riqueza, al
texto noticioso.

Esta herramienta se utiliza en los periddicos
con los siguientes fines:
¢ Presentar datos estadisticos de un pais, pobla-

cién o institucion.

* Explicar procesos especializados sobre un tema,
cuya descripcién escrita resulta compleja, por
ejemplo: el funcionamiento de un satélite, la eje-
cucion de un virus informatico o el manejo de un
barco pesquero.

¢ Informar sobre las caracteristicas de un objeto, para
describir y ejemplificar sus funciones y su relacién

con un tema especifico, por ejemplo: las caracteris-
ticas y funcionamiento de una presa de agua.

* Mostrar mapas de cualquier tipo, aplicados al
tema del reportaje, por ejemplo: el mapa de una
ciudad donde ocurrié un sismo, el mapa para
mostrar la ruta de recorrido de ciclistas, etcétera.

En los periddicos electrénicos, las infografias pue-
den aparecer de manera individual o colectiva. En
el primer modo estan constituidas por un solo
tema, aunque contengan enlaces a notas explicati-
vas y de referencia; en el segundo, se presentan
varias de manera vinculada, con la posibilidad de
referirse a un mismo tema, ademas de que se
encuentran organizadas en un menu o tabla que
dispone de enlaces para que el lector tenga acce-
so a cada una de ellas, de forma no secuencial.
La infografia ha existido en los periddicos y
otros medios de comunicacion visuales como la
television, desde hace mucho tiempo. Antes de la
era de la informatica, se elaboraba mediante técni-
cas artesanales de composicion de caracteres o
con la asistencia de dibujantes especializados. La
ventaja que poseen las infografias digitales en
Internet, es que son mucho mas ricas en su conte-
nido y poseen un valor Unico como elementos no
s6lo informativos sino, en muchas ocasiones,
didacticos.
Ademas del tradicional texto e imagen, las info-
grafias en el web tienen otros componentes:
¢ Audio: pequefios clips que acompafian a la nota
informativa, ya sea como musica de fondo o para
mejorar la interaccion a los botones de enlace y
asi diferenciar si se encuentran activos o no. Los
archivos de sonido mas comunes en las infogra-
fias son: wavy, aiff, midl, y mp3.
¢ Video: elemento fundamental para explicar un
proceso o ejemplificar una idea. Este se muestra
en un tamafo pequefio (no mas de 320 x 240
pixeles) para hacer eficiente la reproduccion,
especialmente en computadoras con un ancho
de banda hacia Internet reducido. Los formatos
de video mas usados son: avi, mov y rm.
¢ Animaciones: a raiz de la expansién de los pro-
gramas de animacion asistida por computadora y
la distribucion gratuita de reproductores, muchas
infografias son simulaciones completas, desde
su interfaz de navegacion hasta el contenido
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informativo visual. El beneficio es un incremento
en la interactividad y la experiencia del usuario
con la noticia o tema. Los formatos mas comunes
son: gif, (secuencias de imagenes), js y jar (inter-
accion con Javascript y Java) y swf (animaciones
con Macromedia Flash).

Diseino de comunicacion
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Aunque parece muy atractivo el uso de infografias
en el web conviene emplearlas con moderacion, ya
que siempre se debe vigilar la accesibilidad al con-
tenido. En ese sentido, una infografia con demasia-
da animacién o contenido audiovisual puede des-
plegarse con pasmosa lentitud en las computado-
ras de los usuarios.

De ilustrador a infégrafo
Eduardo Pérez. Infégrafo del diario La Nacién

Hace 32 afnos que incursiono en el periodismo. Mi
trayectoria se divide en dos etapas: de 1967 a 1989
como ilustrador y de 1989 a la fecha como infogra-
fo. Soy un especialista en megagraficos, general-
mente a doble pagina, que realizo en su totalidad:
idea, investigacion y arte final.

En mi extensa trayectoria colaboré en casi
todos los medios de primera linea de la Argentina.
Como ilustrador lo hice trabajando de una manera
particular: adjuntando a mi carpeta de muestras un
sumario de posibles notas, a entregar totalmente
terminadas, listas para ser remitidas inmediata-
mente al taller. Ese tipo de propuestas, una estra-
tegia para conseguir colaboraciones rapidamente,
se parecian bastante a las infografias de hoy: par-
tian de una amplia investigacion y se resolvian con
textos cortos y una abundante dosis de dibujos. Por
eso, mi paso a la infografia fue una cuestion relati-
vamente simple.

Alejandro Sirio
En el campo de la ilustracion mi preferencias siem-
pre se inclinaron por Alejandro Sirio, nacido el 26
de octubre de 1890 en Oviedo, Espafa. Su verda-
dero nombre fue Nicanor Alvarez Diaz y llegé a
Buenos Aires en 1908. Fue un gran dibujante y un
caricaturista excepcional, reconocido en nuestro
pais, en Espafa y en Francia. Murié en Buenos
Aires el 6 de mayo de 1953, en plena actividad.
Sirio fue un gran observador y acostumbraba a
documentarse rigurosa y abundantemente.
Recuerdo sus pequefas vinetas, especialmente
las de la revista Caras y Caretas, plenas de gracia
y de soltura. Ejecutadas, como correspondia a tan
reducida medida, con un notable poder de sintesis.
También tengo presente sus ilustraciones a
gran tamafo, publicadas en Caras y Caretas y en
La Nacion. En este caso, el artista espafol trabaja-

de

Buenos Aires

ba con un cuidadoso y estudiado estilo, pleno de
arabescos y de detalles exquisitos, de un gran
vuelo imaginativo y un perfecto dominio de la com-
posicion. Tal como se merecia el generoso espacio
que le habia sido confiado. Pero el sorprendente
Sirio también era capaz de trasladar su genio a
dimensiones colosales. Todavia suelo detenerme a
admirar dos murales ceramicos suyos, realizados
en 1939. Pueden apreciarse en las paredes de la
estacion Jujuy, del metro de Buenos Aires. Las
obras estan enfrentadas, separadas por las vias, y
cada una mide 1,80 por 15,5 metros. Aqui, el artis-
ta puso nuevamente de relieve la pureza de su
trazo, su preocupacion por los detalles y la riqueza
de color de su paleta. Fiel a sus convicciones, no
ahorré esfuerzos y la obra, observada a la distan-
cia, es impactante. Como no podia ser de otro
modo, la técnica que utilizé es la adecuada en rela-
cién al espacio concedido.

Alejandro Sirio fue un profesional brillante,
talento puro. Notable en una pluma de 4 cm por 4
cm, en una ilustracién a doble pagina o en un mural
de 30 metros cuadrados. Se lo valora y se lo admi-
ra por la calidad de su obra, independientemente
del tamafo de las mismas.

Alejandro Malofiej
En 1982 tuve oportunidad de conocer a otro artis-
ta, hoy reconocido mundialmente, del que fui
amigo: Alejandro Malofiej. Buena parte de su pro-
duccidn, exclusivamente mapas, se publicé en los
diarios La Opinién, Tiempo Argentino, La Nueva
Provincia y la revista Armas y Geoestrategia.
Cada original le requeria a Alejandro una tarea
agotadora. Se preocupaba por conocer a fondo el
tema a documentar, recurria a su bien provista biblio-
teca, visitaba cuanta libreria especializada habia en
Buenos Aires, hablaba con los redactores y consul-
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taba a los especialistas. Puesto a trabajar, expresan-
dose nada mas que con iconos, nombres geografi-
cos y minimas referencias, elaboraba una pieza
maestra. Prescindia en absoluto de los textos expli-
cativos. No dudo en afirmar que ha sido el maestro
mas grande que en materia de sintesis he conocido.

Malofiej fue, sin duda, un especialista en mega-
graficos, que entonces no se llamaban asi. Sus ori-
ginales, increiblemente grandes y preparados para
soportar una buena reduccion, requerian para su
publicacién de un generoso espacio de blanco. En
Tiempo Argentino se vieron tanto en las ediciones
comunes como en los suplementos especiales.
Doy fe de que los lectores se detenian invariable-
mente en sus trabajos y se concentraban en ellos
durante varios minutos. Lo he observado innume-
rables veces mientras viajaba en tren, desde mi
casa hasta el centro de Buenos Aires, para entre-
gar alguna de mis propuestas. Sé positivamente
que muchos colegas guardaban cuidadosamente
aquellas obras, porque eran referentes para estu-
diar, analizar y sacar conclusiones, que después
incorporaban a sus trabajos.

La admiracion por Alejandro Malofiej ha sido
expresada por verdaderas autoridades en materia
de infografia: Gonzalo Peltzer, Miguel Urabayen,
Juan Antonio Giner y John Grimwade, por citar sélo
a algunos. Su nombre es recordado anualmente en
Pamplona con motivo de la entrega de los galardo-
nes que llevan su nombre, los codiciados Premios
Malofiej. Como Sirio, fue valorado por su genio, sin
importar cual haya sido el tamafo de sus origina-
les, que para el caso era lo de menos.

En este aspecto, ilustracion e infografia tienen
puntos convergentes. Priorizan la calidad del con-
tenido desestimando el tamafio del envase.

Dos especialidades convergentes
A esta altura el lector se estara preguntando adon-
de quiero llegar con esta complicada alquimia entre
ilustradores y grafistas. Pues bien, es simple.
Vayamos al grano. En ilustracién, otros grandes
artistas rioplatenses hoy también son admirados
por la totalidad de su obra. Elaboran con igual cali-
dad una pequefa vifieta 0 una gran composicion,
tal como sucediera con Alejandro Sirio. Me refiero
a Julio Freire, Huadi, Hermenegildo Sabat, Nine,
Horacio Fidel Cardo, Raul Fortin y muchos mas.
En infografia ocurre lo mismo. En el ambito
internacional hay nombres de gran peso, notables
en cualquier trabajo que aborden. A una columna o
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a doble pagina. Han sido premiados repetidamente
en los Malofiej y en la SND. Y buena parte de la
obra distinguida estd compuesta por megagraficos.
Y cuando un jurado de tal categoria se pronuncia,
los méritos de esas obras estan fuera de toda dis-
cusion. Periodisticamente y artisticamente hablan-
do. En este reconocimiento, en esta aceptacion de
sus grandes artistas, la alquimia ilustracion-infogra-
fia cobra vida. Transitan un mismo sendero.

El fin de una teoria

Esto indicaria que definitivamente se ha archivado
una viva polémica de los afios 80 respecto a los
megagraficos. Aquella que afirmaba que excedian
la comprensién del lector y que su abundante infor-
macion era un aporte poco feliz en materia de
comunicacion. Afortunadamente puede afirmarse
que los megagraficos, los premiados afo tras afio
por los mejores jurados del mundo, han dejado de
ser los malos de la pelicula.

Sostener hoy dia argumentos propios de la
década del 80 seria casi como decir que el esfuerzo
de Alejandro Malofiej y quienes lo precedieron ha
sido en vano. Para fundamentar lo dicho quiero recu-
rrir, a modo de ejemplo, a las publicaciones de algu-
nos de los grandes especialistas de nuestros dias.

Situémonos en el contexto del lector que el
domingo 15 de mayo de 1994 comprd el diario El
Mundo, de Espaia. Un dia de la semana donde los
apuros quedan de lado y el diario se disfruta a pleno.
Supongamos que lo primero que hojed fue la edicion
de Magazine, la revista dominical. Al llegar a la pagi-
na 39 se encontré con una supermegagrafico de...
jsiete paginas! Quien lo ha visto sabe perfectamente
que el lector disfrutd a pleno de la obra y que intima-
mente agradecio la excelente idea de los editores.

La infografia en cuestion se llamaba “Del arte
del toreo”, con laminas disefiadas por Mario
Tascon, con ilustraciones de Victoria Martos y Lpo
y gréficos de Fran Alvarez y Modesto Carrasco.
Ademas, estaba documentada en libros especiali-
zados y corregida por expertos, por los criticos tau-
rinos del diario.

Era verdaderamente una admirable pieza,
magistralmente concebida y un referente para
cualquier grafista, para los que hacen cosas
pequefas y para los que realizan trabajos a gran
tamano. Posteriormente “Del arte del toreo” fue
premiado en la 16th Edition the Best on Newspaper
Desing, de la SND, y en los premios Malofiej de
Infografia, en 1994.
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Mencionemos a Jaime Serra. Autor de magnifi-
cos megagraficos, devorados y coleccionadas por
los lectores de Clarin. Y también por muchos de
nosotros. Uno de sus trabajos, “La ballena franca”,
publicado en la revista de los domingos del diario
Clarin, es verdaderamente una obra de arte. Fue
concebida con un claro sentido del disefo, del
color y de la sintesis grafica e informativa y tiene
como ilustracion dominante la imagen del cetaceo,
respetado hasta en sus minimos detalles. Pero,
ademas, Serra se ha dado el lujo de jugar con un
collage de grabados e ilustraciones, relacionados
con la caza de la ballena, sutilmente ubicados den-
tro de la figura central. También esta pieza fue pre-
miada en la SND y en los Malofiej, en 1996.

Y qué decir del sorprendente e increible John
Grimwade, a quien admiro especialmente. Otro
gran especialista en megagraficos. Duefio de una
fina técnica y de una destreza plastica poco
comun. Cualquiera de las infografias de John son
una clase magistral de periodismo. Entre algunos
de sus premios figuran el Plata al Mejor Portafolio
en color 1993/94, su Oro al Mejor portafolio en
color 1994/95, su Bronce al mejor Portafolio en
color en 1996, los tres obtenidos en los Malofiej.
Grimwade, como Mario Tascén y como Jaime
Serra, también ha sido repetidamente reconocido
internacionalmente.

Podriamos continuar largamente. El diario deporti-
vo Marca, de Espania, ha recibido innumerables reco-
nocimientos durante los Ultimos afos por sus infogra-
fias y por sus megagraficos. Sus trabajos son admira-
dos y seguidos por las publicaciones especializadas
en deportes en todo el mundo. Son magnificos.

Como también fue brillante aquella inolvidable
serie de megagraficos dedicados a las Olimpiadas
de Barcelona '92, publicadas, entre otros, por El
Periédico de Cataluia. Los responsables del traba-
jo fueron Antonio Franco, Javier Serra, Xavier
Conesa, Jeff Goertzen y algunos mas. Esta obra
fue también mundialmente reconocida.

Podria seguir enumerando a grandes grafistas,
megagrafistas por excelencia: Hiroyuki Kimura,
Pablo Ramirez Bafhares, Juan Velasco, Nigel
Holmes y otros tantos. En todos los casos llegaria-
mos a la misma conclusién. Son ejemplos de
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buena infografia. Indiscutidos. Son referentes que
marcan el rumbo y son también un fuerte incentivo
para superarnos dia a dia.

Por lo tanto, creo que, en virtud de lo expuesto,
los megagraficos han dejado de ser vistos de forma
tan severa, casi como la contracara de la buena
infografia. Se ha apartado la paja del trigo. Se
puede decir que se ha hecho justicia.

El presenta

Hoy, la especialidad muestra un amplio abanico de
notables profesionales. Esta en el centro de la
escena. Los premios recogidos afo a afo en todo
el mundo le confieren sobrados méritos para osten-
tar tal lugar de privilegio. Hay que aplaudir con
entusiasmo. Y muy fuerte, para que todos oigan. Y
también hay que proclamarlo a los cuatro vientos,
porque se lo merecen.

Sostengo que los megagraficos han sido, son y
seran un notable aporte en la evolucion de la infogra-
fia. Y seguramente la mia no es una opinion aislada.

Volviendo al principio. Hemos aprendido la lec-
cion de nuestros hermanos los ilustradores, que
tienen un afinado ojo en el momento de destacar a
los referentes de su especialidad, considerandolos
por la calidad de su produccion, sea cual fuere el
tamafio de sus obras. En infografia no es ideal sélo
lo pequefio. También, cuando se respetan los con-
ceptos basicos, cuando se trabaja con inteligencia
y con talento, es bueno lo hecho a gran tamano.

El futuro

Creo vislumbrar que los criticos se ocuparan en
poco tiempo de otros puntos cuando de megagrafi-
cos se trate. Tal vez, cuando se comience a hilar
fino, la pregunta a responder es si estos gigantes
pertenecen en un ciento por ciento al campo gene-
ral de la infografia o deben considerarse como una
especialidad con perfiles propios.

De ser asi, habra que discutir e incorporar nue-
vos conceptos en el momento de planificar cada
trabajo. Obviamente, sin renunciar a las raices. Eso
sera motivo de otra historia.

Bienvenidos sean, entonces, los megagraficos,
verdaderos gigantes del grafismo. En dimensiones
y en calidad. Y que sea por muchos afos mas.



