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Trabajo Practico N° 1
Seleccionar y Relevar

Modalidad: Individual

Enunciado

Seleccionar y relevar un local y/o espacio transitorio, ya implantado, dentro de un mega
emprendimiento conocido como paseo de compra, pudiendo ser, en funcién de la marca se-
leccionada, un espacio transitorio en alguna zona especifica de circulacidon, como los utilizados
por compafiias de telefonia.

El espacio comercial seleccionado, cuyas dimensiones surjen de acuerdo a la estrategia de
marca que en su historia institucional ha definido sera acorde al posicionamiento y objetivo
establecido.

Los paseos de compras seleccionados son:

> Patio Bullrich (CF)

> Alto Palermo Shopping(CF)

> Buenos Aires Desigh Recoleta (CF)
> Galerias Pacifico (CF)

> Abasto Shopping (CF)

> Alto Avellaneda (Avellaneda)
> Dot (CF)

> Unicenter Shopping (Martinez)
> Alto Shopping Rosario

> Palace Garden Rosario

> Shopping del Siglo de Rosario

Las marcas comerciales que seran objeto de reconocimiento e implantacion dentro del
paseo de compras deben ser empresas nacionales, la tarea de seleccidon y eleccion queda a
consideracion del alumno.

Es importante indagar sobre la historia de la marca sujeta de intervencion, a fin de esta-
blecer los objetivos trazados, caracteristicas, denominaciéon y pertenencia, (isotitipo, isologo,
tipografia, etc), semiosis discursiva, proporciones, cuerpos, composicion, etc.

Ubicacion
El espacio seleccionado tendra un registro pormenorizado que indique:

> Plano y croquis con su correspondiente ubicacion dentro del paseo de compra. Con me-
didas reales y/o estimadas

> Orientacion
> Zona de circulacion
> Vista de Fachada.



Pautas

El espacio seleccionado estara sujeto a la intervencion del alumno, por lo tanto se debera
realizar un relevamiento que garantice toda la informacion requerida para generar los ele-
mentos graficos que se adapten a la arquitectura existente.

Ademas se debera realizar un informe que determine zonas de circulacién, accesos, esca-
leras, desniveles, servicios, patios de cdmidas, etc.

Objetivo

Introduccién a la comprension del espacio tridimensional, escalas, referencias, arquitec-
tura. Reconocimiento del espacio. Nucleo abierto y nlcleo cerrado. Relacion con el entorno.
Proporcion signo-usuario. Gigantografia, mural, banners, carteleria, cenefa, tratamiento en
muros con bajo y sobre relieve, estructuras soporte.

Tipologias: comerciales, informativas, identificatorias, normativas, convencién. Espaciado
e interlinea. Sistemas de soportes. Sistemas de medicién.

Formas de relevamiento: bocetos, tomas fotograficas, esquemas a mano alzada, medidas
de aproximacion, pasajes de escala. Uso de herramientas de medicion.

Evaluacion

Se evalla la correcta seleccion del material, el analisis y la profundidad de la documenta-
cion recabada.

La calidad de la presentacién, el nivel de los planos, la eleccion de la escala, y el informe
adjunto.

Componentes de entrega
Carpeta A3 que contenga:
a/ Planos técnicos de ubicacion, escala 1:500. Plano de fachada y rétulo escala 1:100

b/ Tomas fotografica del espacio elegido, tanto en el exterior como en el interior. Planos
generales y detalle con referecia escrita o infografica.

Carpeta A4 que contenga:

c/ Memoria descriptiva del espacio, que referencie, antiguedad, estilo o estilema dominan-
te, funcionalidad, relacion con el entorno, ciudad, pueblo, usos anteriores, superficie cubierta,
otros.

Normas de Entrega:

Carpeta A3 y A4 tapa de 250 grs, Pantone 180 C.

Contratapa de carpeta A3 cartéon de 1mm de espesor, color negro.

Cierre de carpeta standar (no anillado). Con rétulo asignado por la catedra.

Paginas interiores de la carpeta (todas) con: Nombre y Apellido de los alumnos, Materia y
Trabajo Practico que corresponde, que no interfiera con el contenido de la carpeta.

Fecha de Entrega:
Miércoles 28 de Marzo 2012



